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RECENZJA
Rozprawy doktorskiej mgr lic. Agnieszki Siarkiewicz pt. Kreowanie wizerunku premier Beaty
Szydto w polskiej przestrzeni medialnej na przyktadzie ,,Do Rzeczy” i ,Polityki”. Analiza
komunikacyjno-teologiczna, napisanej na Wydziale Teologicznym Uniwersytetu Kardynala
Stefana Wyszynskiego w Warszawie, pod kierunkiem prof. UKSW dr hab. Moniki Przybysz,
Warszawa 2020 (wydruk komputerowy ss. 487).

Wstep
Przed laty $wiatowej stawy pisarz R. Kapuscinski tak opisywat swiat mediow, ktorych sam
byt w okreslonym sensie wspottwoérea: ,,Srodki masowego przekazu, nawet jezeli im nie
wierzymy, jezeli uwazamy, ze ktamia, majg na cziowieka olbrzymi wplyw, poniewaz ustalajg
mu listg tematoéw, ograniczajac w ten sposob jego pole myslenia do informacji i opinii, jakie
decydenci sami wybiorg i okreslag. Po pewnym czasie, nawet nie zdajgc sobie z tego sprawy,
myslimy o tym, o czym decydenci cheg, abysSmy mysleli (najczgséciej sa to sprawy blahe, lecz
celowo wyolbrzymione, albo falszywie przedstawione problemy)”. [R. Kapuscinski.
Lapidaria. Warszawa 1997 s. 44-45]. Swiatowej stawy, dziennikarz, reportazysta wielokrotnie
opisywal $wiat polityki i politykow; byl okreslany mistrzem opisu faktéw, cho¢ niektorzy
podwazajg fakty przez niego opisane; by¢ moze sam takze padl ofiarg medialnej kreacyjnosci.

Stowo lacinskie creo i inne pochodzace od niego (jak creatio, creator) znaczg tyle co
stwarza¢ co$ z niczego, powolywaé do bytu, wydobywaé z nico$ci, powodowa¢, wybierac,
mianowa¢. Tylko Bog jest Kreatorem ex nihilo, cho¢ uzywa ,narzedzia” Slowo — Logos,
przez ktére wszystko si¢ stato. Tutaj znajdujemy dalekg analogi¢ o kreatywnosci cziowieka,
ktéry korzystajac z roznego materialu przy pomocy narzedzia, ktéorym jest stowo
zmultiplikowane w jezyk o réznym znaczeniu, formie i postaci komunikuje innym to, co
kreuje, czyli wlasne subiektywne creatio. Kreowa¢ mozna takze wizerunek osoby, instytucji,
kraju, religii, wydarzenia, a nawet to, co nie istnieje realnie, bo dla wspdtczesnych mediow
nie stanowi to zadnej przeszkody. Wszak juz dawno zanikla granica miedzy tym, co
rzeczywiste a tym co medialne.

Kreowaniem wizerunku osoby, instytucji zajmujg si¢ specjaliSci z obszaru public
relations. W tworzeniu obrazu, czyli kto/co kim/czym ma jawi¢ si¢ w umysle innych ludzi
zawsze maja swoj udzial media, poczawszy od starorzymskich ,,Acta Diurna” i ,,Acta
Senatu”. Shluzyly one od zawsze komunikacji rzadzacych ze spoleczenstwem, az po
wspotczesne zarzadzanie Big Date i algorytmami social mediéw. Jednakze kreujac poprzez
dziatania komunikacyjne pozadany wizerunek np. wladcy, mozna straci¢ z oczu zaréwno
osobe, do ktérej odnosi sie¢ wizerunek, jak i osob¢ odbiorcy, gdy przekracza si¢ okreslone,
przyjmowane w PR normy etyczne. Szczegdlnie narazony jest na to $§wiat polityki, biznesu
i mediow. Triada, ktéra nawzajem si¢ przenika i de facto dzi§ samodzielnie nie funkcjonuje.:
Wspomniane normy zawarte w kodeksach etycznych PR majg swoje zakorzenienie-
w kulturze potkuli poinocnej, ktéra w dominujagcym stopniu  siega do  zrédet
judeochrzescijanskich. Przedtozona do recenzji dysertacji autorstwa Pani mgr lic. Agnieszki
Siarkiewicz dotyczy kreowania wizerunku polityka o zdeklarowanej przynaleznosci do
wspdlnoty Kosciola katolickiego. Praca zostala napisana na Wydziale Teologicznym
Uniwersytetu Stefana Kardynala Wyszynskiego w Warszawie w sekcji teologii mediéw pod
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kierunkiem Pani prof. UKSW, dr hab. Moniki Przybysz. Przeczytawszy tytul rozprawy
poddatem sie lekturze, ktorej towarzyszylo m. in. oczekiwanie odnalezienia odpowiedzi na
pytania, na ile praktykowana wiara moze mie¢ wplyw zaré6wno na medialny i ten w odbiorze

spofecznym, czyli rzeczywisty wizerunek konkretnej osoby polityka i gdzie jest granica
medialnego creatio.

1. Struktura formalna

Przedlozona do recenzji rozprawa mgr lic. Agnieszki Siarkiewicz w formie maszynopisu
liczacego 487 stron (w tym 60 stron bibliografii, 6 stron ,spisu rysunkéw” i 58 stron
zawierajacych aneksy, sposrod ktérych najobszerniejszy jest przedstawiajacy fragmenty
analizy zawarto$ci tygodnikow ,,Do Rzeczy” i ,,Polityki”), co spelnia wymogi formalne
w okreslonym prawodawstwie o stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach
w zakresie sztuki (Dz.U. 2003 Nr 65 poz. 595, z p6zn. zmianami). Struktura przedlozonego
maszynopisu zawiera nast¢pujace elementy: karta tytutowa, spis tresci, wstep, zasadniczy
korpus pracy w postaci sze$ciu rozdziatow, zakonczenie, bibliografia oraz aneksy.

2. Metodologia rozprawy

Recenzowana dysertacja doktorska jest praca napisang w ramach dziatainosci sekcji teologii
$rodkéw spolecznego przekazu, na seminarium doktoranckim, na ktérym gléwnym obszarem
badawczym jest public relations i jest rozprawg z zakresu nauk teologicznych. Jednakze jest
to przede wszystkim studium z zakresu komunikacji spolecznej i mediow w szczeg6lnej jej
postaci, ktorg jest public relations, zawgzong przez Doktorantke do wymiaru komunikacji
spersonalizowanej w obszarze politycznym — public relations premiera rzagdu w okreslonej
cezurze czasowej. Zatem zardwno obszar badan i przyjeta metodologia wykracza daleko poza
ramy tematyczne i metodologiczne typowe dla nauk teologicznych. Sama Autorka dysertacji
zaznacza, ze ,praca ma charakter interdyscyplinarny i dotyczy dwéch dziedzin naukowych:
po pierwsze, dziedziny nauk spotecznych, w ktorych wyrdézniono: dyscypliny nauk
o komunikacji spotecznej i mediach oraz nauki o polityce i administracji; druga dziedzina, to
nauki teologiczne w badaniach interdyscyplinarnych” (s. 13). Zatem jest §wiadoma podjecia
badan w obszarze ,,dyscyplin granicznych”, gdzie w tym wypadku pierwszymi sa nauki
o komunikacji spolecznej i mediach oraz nauki teologiczne. Zaréwno teologia jak i inne
dyscypliny potrzebuja odkrywania nowych miejsc eksploracji naukowej i odkrywania
nowych zrddel, ktore dla teologii bedg w pelnym tego slowa znaczeniu locus theologicus.
Takim obszarem teologicznego odczytywania znakoéw czasu jest $wiat mediow, kultura
medialna i czlowiek w relacji do tych rzeczywistosci. Taka tez droge metodologiczng obrata
Autorka recenzowanej dysertacji.

Zamierzeniem metodologicznym pracy bylo takze uzyskanie przez Autorke
odpowiedzi na pytania: jaki ma wplyw oraz jaka role spelnia wyznawana i praktykowana
religia (religijnos¢) w budowaniu relacji migdzy konotowanym politycznie wysokim
urzednikiem panstwowym a spoteczenstwem. Doktorantke interesuje problem jak aktywna
przynalezno$¢ do konkretnej konfesji chrzescijanstwa (Kosciotl katolicki) i wyznaczone przez
nig wartosci, normy maja wplyw na budowanie wizerunku medialnego i rzeczywistego
polityka. Bez watpienia z punktu widzenia nauki spolecznej Kosciola jest to wazne
iinteresujace zagadnienie. W celu zachowania spdjnosci, a tym samym poprawnosci
metodologicznej prowadzonych badan mgr Agnieszka Siarkiewicz zdecydowata -si¢, iz
»~hadrzedna metoda w pracy bedzie tzw. metoda pastoralna, wlasciwa teologii
teologicznopastoralnej. Opiera si¢ na trojmianie: widzieé, ocenié, dziata¢, ktory stat sie
sednem paradygmatu wypracowanego przez Josefa Cardijna” (s. 19). Nalezy si¢ zastanowic,
czy w tego typu pracach powotywac¢ si¢ na teologi¢ pastoralng. Fatycznie pastoralisci taka
metode przyjmuja, ale tez przedmiot ich badan jest inny — ,,Zadaniem teologii pastoralnej jest
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naukowa refleksja nad istotg Kosciola i catoscig jego zycia, nad podmiotami dziatalnosci
zbawcze] Kosciota, nad funkcjami, strukturami i uwarunkowaniami jego urzeczywistniania
si¢ dzisiaj” (R. Kaminski). Rozprawa natomiast dotyczy jednej osoby, a wiasciwie jej
medialnego oraz spolecznego wizerunku; ma charakter spoleczny, wyraznie o nachyleniu
komunikacyjnym, medialnym i politologicznym. Nalezy przyzna¢, ze w doktoracie mocno
rozwinieta jest diagnoza wizerunku (widzie¢). Pokazana jest takze ocena (ocenié), ale tez
rodzi si¢ pytanie wedle jakich kryteriow ocenic¢? Wydaje si¢, ze w $wietle katolickiej nauki
spotecznej odnosnie do polityki czy polityka-katolika. Iwreszcie — dzialaé. Jednakze
wskazania dotycza bardziej dzialania w kreowaniu wizerunku niz wskazan dla dziatan
polityka-katolika w sferze publicznej. Z pewnoscig z przedstawionych treSci w dysertacji
takie wnioski takze mozna by sformutowa¢. Moze zatem lepiej byloby przyjaé, iz nadrzedng
metodq w pracy bedzie metoda zaczerpnigta z nauki spolecznej Kosciola. Opiera sie ona na
tréjmianie: widzie¢, oceni¢, dziala¢, wypracowanym przez Josefa Cardijna.

Obrana metodologia znalazla, z malym wyjatkiem, odbicie w strukturze rozprawy.
Sklada si¢ ona z sze$ciu rozdzialéw, odpowiadajacych generalnie przyjetym etapom
badawczym: widzie¢, oceni¢, dziala¢. Dwa pierwsze rozdzialy przedstawiaja namyst
o charakterze zstepujacym, wychodzac od zagadnien natury ogdlnej w tematycznym obszarze
badan, stanowiacych tlo oraz wazne punkty odniesienia takze o charakterze normatywnym,
dochodzacy do szczegdtowych analiz badawczych w rozdziatach empirycznych. Nalezy takze
zauwazy¢ rozdzial trzeci w calo$ci poswigcony metodologii pracy badawczej, po ktérym
nastepujg dwa rozdzialy prezentujace wyniki badan wybranych tekstow medialnych oraz
kwestionariusz ankiety internetowej. Rozdziat szosty przedstawiajacy nauke spoteczna
Kosciola katolickiego o zaangazowaniu katolikow §wieckich w zycie spoteczne i polityczne
powinien znalez¢ si¢ w strukturze pracy jako rozdzial trzeci. Poniewaz wg przyjetego
nadrzgdnego schematu metodologicznego tresci normatywne winny poprzedzaé czesci
empiryczne. Dowodzi tego tres¢ dysertacji, w ktérej Autorka korzysta z rozwazan zawartych
w rozdziale szOstym w rozdziale czwartym i pigtym. W innym wypadku Magisterium
Kosciola bedzie traktowane instrumentalnie jako potwierdzenie wynikéw badan. Takie
zabiegi obserwujemy w niektorych pozateologicznych pracach badawczych. Jednakze, gdy
mamy do czynienia z praca, ktéra w podtytule zawiera termin ,.teologiczna” wskazuje na
inny, zreszta zadeklarowany schemat badawczy.

3. Ocena wstepu i zakonczenia

Wstep. Doktorantka we Wstepie (s. 9-25) rozprawy podjeta sie proby sprecyzowania
gléwnego problemu swoich dociekan naukowych. Nie stawia raz i jednoznacznie gtéwnego
problemu pracy. Wielokrotnie go dookresla, cho¢ wydaje si¢ on by¢ oczywisty po-lekturze
tematu rozprawy. I tak Autorka deklaruje: ,Rozprawa doktorska zostanie poswiecona
procesowi kreowania wizerunku Beaty Szydlo w czasie sprawowania funkcji prezes Rady
Ministrow w latach 2015-2017” (s. 9); ,nadrzednym przeznaczeniem dysertacji bedzie
omowienie politycznego public relations prowadzonego przez bylg premier” (s. 9) — dosy¢
nieprecyzyjne okreSlenie ,przeznaczeniem” — w domySle recenzenta chodzi o ‘cel’,
‘zamierzenie’. Dalej spotkamy taka autodeklaracje: ,autorce rozprawy zalezy na ukazaniu
dzialan na rzecz premier Beaty Szydlo czy tez dzialan wptywajgcych na jej wizerunek” (s. 9).
Z tego zapisu dowiadujemy sig, iz chodzi o dziatania budujace wizerunek bohaterki rozprawy,
ale takze nieokreSlone inne dzialania na jej rzecz. Dwa ostatnie zdania z tego samego,
drugiego akapitu Wstgpu odnosza si¢ do przedmiotu badafi: ,Przedmiotem badanh bedzie
analiza wizerunku Prezesa Rady Ministréw w okresie 2015-2017. Niniejsza dysertacja
prezentuje proces kreowania wizerunku lidera politycznego, za ktérego nalezy uznaé Beate
Szydlo” (s. 9-10). Stwierdzenie, ktére raczej moze si¢ znalezé w Zakohczeniu pracy:
,Dysertacja jest opracowaniem szerokiego ujecia znaczenia lidera w polityce na wybranym



przykladzie” (s.10), poniewaz bedac w lekturze na 2-giej stronie Wstgpu, jeszcze nie mozemy
zweryfikowaé czy to zdanie jest prawdziwe. Nalezy przyjaé, iz we Wstegpie punkcie 2.
Metodologia Autorka precyzuje problem pracy nast¢pujaco: ,,Teza gléwna pracy brzmi
nastepujaco: wizerunek Beaty Szydlo byt kreowany w sposob strategiczny, planowy
i systematyczny, z uwzglednieniem aspektu religijnosci” (s. 15). Wedlug starej szkoty
metodologicznej problem to temat zamieniony w pytanie. Do tego dochodzi jeszcze tzw.
problematyka, czyli szereg pytan szczegétowych, pozwalajgcych na satysfakcjonujaca
odpowiedZ na problem gléwny. W pracy sformulowany problem gltéwny w postaci
tezy/hipotezy pozwolil autorce dysertacji na sformutowanie problematyki badan w postaci 10
pytan i hipotez badawczych oraz zaplanowanie narzedzi do ich weryfikacji oraz
ustrukturyzowanie procesu badawczego w szes$¢ rozdziatow (s. 15-19).

Druga istotng kwestia, ktorej poszukujemy we Wstepie jest wskazanie stanu badan
w podejmowanym problemie, ktory w tym wypadku jest zauwazony tylko jednym zdaniem,
ze wprawdzie wizerunek Beaty Szydio nie byl badany, ale ,,w formie ksigzki, ukazaty sie
publikacje [...]” (s. 13). Wprawdzie Doktorantka wymienia czterech autoréw, ale jest brak
wskazan bibliograficznych tychze wydawnictw. Nalezaloby przy tych autorach, jak i przy
innych zauwazanych we Wstegpie poda¢ odpowiednie odnosniki bibliograficzne (por. s. 13;
20).

Kolejny punkt istotny Wstepu, to wskazanie materiatow zrédlowych prowadzonych
badan. Prezentacja tychze zostala ujeta wedlug struktury pracy, w porzadku zaplanowanych
rozdzialow. 1 tak Pani mgr lic. Agnieszka Siarkiewicz wskazuje na wielodyscyplinowa
literatur¢ przedmiotu, bibliografi¢ zwigzang z metodologia badafi w podjetym przedmiocie,
nauczanie KoS$ciota katolickiego i wreszcie wymienia ,blisko 190 artykulow zrodtowych
zakwalifikowanych do analizy zawarto$ci” (s. 20). Jedno z podstawowych zrodet pracy jest
zauwazone na koncu, cho¢ Autorka jest Swiadoma ich wagi, gdy pisze: ,,Nadrz¢dne znaczenie
bedg tu mialy artykuly z tygodnikéw ,,Do Rzeczy” oraz ,Polityki” (s. 20). Na marginesie
warto zauwazy¢, iz z tygodnika ,.Do Rzeczy” doliczy¢ si¢ mozna 20 autor6w, natomiast
z ,Polityki” 45 autoréw. Czyzby drugi tygodnik byl bardziej pluralistyczny w kreowaniu
opinii, czy ma wieksze zaplecze dziennikarskie? Nalezalo takze wskaza¢ na zrodia
wytworzone, ktore zostaly pozyskane poprzez kwestionariusz ankiety internetowej — co jest
przedmiotem analiz w pigtym rozdziale dysertacji. Nieco szersze wskazanie materiatow
zrodtowych, kryteria ich wyboru znajdujemy takze w trzecim rozdziale dysertacji (s. 178-180;
210-212).

Terminologii uzywanej w pracy Doktorantka po$wigca sygnowany pierwszy punkt
Wstepu, w ktérym wyjasnia takie pojecia jak: ‘polityczny public relations’, lakonicznie
‘religijno$¢’. Pozostale za$ terminy zapowiada, iz zostang wyjasnione w dedykowanym
metodologii rozdziale trzecim. De facto tak sie dzieje w wypadku wielu termindéw i pojeé
uzywanych w dysertacji. Doktorantka w oparciu o bogata literature okresla rozumienie
waznych dla badan terminéw. Jednakze juz we Wstepie dobrze jest wyjasni¢ kluczowe
terminy, szczegdlnie wystgpujace w tytule pracy, ale nie tylko. Do istotnych poje¢ w tej
rozprawie nalezy: ‘wizerunek’ i ‘religijnosc¢’.

Pierwszy z nich jest okres$leniem nieostrym, niewyraznym, a w obszarze public
relations 1 medialnym wieloznacznym i wieloaspektowym. Przekonuje chociazby o tym
K. Wojcik w swoim obszernym opracowaniu pt.: ,,Public relations. Wiarygodny dialog
z otoczeniem” (przy terminie ‘wizerunek” znajdujemy 18 odniesiefi, ss. 950). W tym
kontekscie waznym wydaje si¢ zdefiniowanie pojecia ‘wizerunek’, poniewaz jest badany
wizerunek w przestrzeni medialnej oraz w odbiorze spotecznym, czyli wizerunek rzeczywisty
— ten w umyslach i przekonaniach odbiorcow. Jest to o tyle istotne, ze te-dwa rodzaje
wizerunku nie zawsze musza si¢ ze sobg pokrywaé oraz bada si¢ je innymi metodami.
W dalszych partiach pracy po$wigcony temu jest drugi rozdzial, w ktérym znajdujemy



przywolane za innymi autorami definicje wizerunku, szerokie i wyczerpujace wyjasnienia
réznych jego aspektow oraz jego kreowania. Jednakze niepewno$é¢ czytelnika z etapu lektury
Wstepu co do rozumienia ,,wizerunku” i jego rodzajéw daje o sobie zna¢ w dalszej lekturze
pracy (por. s. 132; 159-160), np.: ,,Zatem w procesie kreowania wizerunku nalezy pamigtaé
o koniecznosci uwzglednienia rzeczywistego obrazu danej osoby, jej cech i umiejetnosci”
(s. 132). Na s. 214 Autorka doktoratu odnosi si¢ do pojecia badanego wizerunku:
,Konfrontacja pogladow czy opinii przeciwnych programowo periodykéw miata na celu
wyodrebnienie elementéw wspolnych oraz tych rozbieznych w zakresie wizerunku. Na tej
podstawie mozliwe stalo si¢ nakreSlenie rzeczywistego wizerunku premier Beaty Szydio”
(s.214). Z pewnoscia Doktorantka idzie za mysla przedstawiong w II rozdziale.
Konsekwentnie Pani mgr Agnieszka Siarkiewicz takze twierdzi, ze analiza treSci zwarto$ci
tematycznych tekstow w wybranych tygodnikach opinii o odmiennej linii programowej
pozwoli wydoby¢ rzeczywisty wizerunek badanej persony. Otz wydaje sie, ze jest to
owszem rzeczywisty zblizony do obiektywnego, ale ciggle jednak wizerunek medialny.
Bowiem wizerunek rzeczywisty to jest ten, ktory jest w umyslach i przekonaniach odbiorcow
i rzeczywiscie bada si¢ go w ten sposéb, jak to uczynita Doktorantka przedstawiajac swoje
wyniki badan przeprowadzone metoda kwestionariusza ankiety internetowej. Jednakze
Autorka dysertacji bada zar6wno kreowanie wizerunku, jak i sam wizerunek w przestrzeni
medialnej i w odbiorze spotecznym. Poddaje ocenie dziatania public relations samej premier,
jak i odpowiadajacych za prowadzenie komunikacji z otoczeniem. By¢é moze to Autorka
miata na mysli, iz obecne w przekazie medialnym kreowanie wizerunku premier Szydlo
zbliza si¢ do jej rzeczywistego obrazu.

Nalezy zauwazy¢, ze Autorka dysertacji wskazujgc na termin ‘religijno$é’ swiadomie
rozroznia go od terminu ‘wiara’. Tymczasem dosy¢ zdawkowo wyjasnia te terminy (s. 15),
mimo, ze kategoria polityk-katolik bedzie jednym z istotnych aspektow przy analizie i ocenie
medialnego kreowania wizerunku i jego odbioru spolecznego bohaterki dysertacji — premier
Beaty Szydlo. Zatem wydaje si¢ byloby wskazanym si¢gniecie do Zrodet encyklopedycznych
i leksykograficznych. Jakkolwiek w ocenie recenzenta brak poglebionego zdefiniowania tych
poje¢ nie przeszkodzil Doktorantce wykazaé si¢ solidno$cig naukowg — przez zastosowanie
adekwatnych metod badawczych w weryfikowaniu w tym aspekcie postawionych na wstepie
pracy hipotez. ‘

W sposéb przystgpny Doktorantka przedstawia zarys merytorycznej zawarto$ci
korpusu gléwnego rozprawy w postaci szesciu rozdziatow. Wystepuja powtdrzenia tre§ciowe
m. in. przy prezentacji tre$ci rozdziatu IV, gdy Autorka méwi o ilosci materiatu zrédtowego
raz jeszcze komunikuje, ze bedzie to ,,blisko 190 publikacji” (s. 20; 23). Warto sprecyzowac
dokladng liczbg tekstéw z tygodnikow oraz usungé¢ powtdrzenmia. Ostatni akapit Wstepu,
merytorycznie bardziej przynalezy do Zakonczenia niz do Wstepu.

Zakonczenie rozprawy. Autorka przez tre$¢ pierwszych dwoch akapitéw wprowadza
nowg perspektywe ujecia pracy, tym samym okresla obszar podsumowania. Owszem prawda
jest, ze badano kreowanie wizerunku w przestrzeni medialnej polityka-katolika, ale ten
przymiot w eksplorowanym zagadnieniu jest jednym z elementow, owszem istotnych, ale
jednym z wielu. Jednak przyjmujac t¢ propozycje podsumowania dysertacji, nalezatoby
zaproponowa¢ konkretne postulaty, zasady adresowane. do odpowiedzialnych za PR
politykow-katolikow, oparte o spoteczng nauke Kosciota. W zakonczeniu znajdujemy tresci
nowe, przywolywane autorytety z obszaru PR. Te nowo$ci powinny znalezé sie
w odpowiednim dla nich miejscu w tekscie rozprawy (por. s. 353; 354). Czy rzeczywiscie jest
tak, jak twierdzi Pani Magister, iz ,,Przedstawione podsumowanie wizerunku premier
potwierdza pozytywnie glowna tezg¢ rozprawy doktorskiej: wizerunek Beaty Szydlo byl
kreowany w sposob strategiczny, planowy i systematyczny z uwzglednieniem -aspektu
religijnoéci” (s. 358). Smiem nie zgodzié sie z Autorka, gdyz juz tre$¢ pracy, szczegdlnie



zawarta w rozdziatach czwartym i piatym potwierdza te teze/hipotezg pracy. Przedstawiona
tres¢ w rys. 110 (,w” bo jest to tabela) nawigzuje bezposrednio do rys. 1 i jest szeroka
odpowiedziag na pytanie: jak zostaly zweryfikowane postawione we Wstgpie hipotezy
badawcze. Dobrze byloby argumenty za pozytywna weryfikacja tych hipotez rozwingé
w tekst ciagly. Podkre$li¢ nalezy in plus wskazanie przez Autorke nowych perspektyw,
obszarOw badawczych, a nawet wprost sformulowanych probleméw badawczych, co
swiadczy o Jej dojrzatosci naukowe;.

4. Struktura rozprawy i kwestie merytoryczne

Plan rozprawy jest zasadniczo sp6jny i jasny. Rozprawa sklada si¢ z szeSciu rozdziatow.
Wydaje si¢, ze mozna by zrezygnowac ze zbyt szczegdétowego spisu tresci, niektore punkty
mozna bylo polaczy¢, wéwczas plan pracy bylyby bardziej zwarty. Wowczas nie wystapityby
problemy z okresleniem nazwy kolejnego podpunktu punktu — zob. punkt 2.3.3, ktory jest
okreslony ,,podrozdziatem” (s. 151).

- Pierwszy podobnie jak i drugi rozdzial dysertacji jest szerokg prezentacjg gtdéwnych
obszar6w komunikacji spolecznej, w ktérych lokowana jest dziatalno$¢ wizerunkowa premier
Beaty Szydlo. W pierwszym rozdziale pt. ,,Przemiany i trendy w komunikacji polityczne;j”
otrzymujemy wiele istotnych tresci, dotyczacych przeobrazen w komunikacji polityczne;j,
ktére majag wplyw na proces kreowania wizerunku konkretnego polityka. Jak zaznacza
Autorka na siedem wiodacych zagadnien zaprezentowanych w rozdziale, cztery (1,2, 61 7) sg
jej ,.autorska kompilacja” (s. 26), opracowang w toku prac nad dysertacja, co nalezy przyjaé
z uznaniem. Autorka jest $wiadoma, iz treSci przedstawianych zjawisk w komunikowaniu
politycznym mogg mie¢ wspdlne desygnaty a czasami sg od siebie wspotzalezne. Dominanta
treSciowa przedstawionych przemian odnosi sie¢ do obszaru medialno-technologicznego, co
wydaje si¢ by¢ zasadne ze wzgledu na aspekt gldwnego problem dysertacji — kreowanie
wizerunku w przestrzeni medialnej. Wybiegajagc do tresci rozdziatu II poddaje pod namyst
Autorki czy paragraf zatytulowany , Kryzys w polityce” (s. 165) nie powinien znalezé sig jako
ostatni punkt rozdziatu pierwszego? Ponadto tytul rozdziatu pierwszego mozna skrécié tylko
do: ,,Przemiany w komunikacji politycznej”, poniewaz trend zazwyczaj ukazuje kierunek
przemian.

Rozwdj technologii to jeden z istotnych aspektéw przemian w komunikacji politycznej
co nie uchodzi uwadze Autorki dysertacji. Koncentruje si¢ gltéwnie w prowadzonych
rozwazaniach na fenomenie internetu, w tym internetu mobilnego, mediach
spotecznosciowych, etc. Stusznie zauwaza role Big Date i algorytmizacji w kreowaniu
zachowan spolecznych takze w wymiarze politycznym. Przy tej okazji warto by zwrocié
uwage na powazne niebezpieczenstwa nieodpowiedniego wykorzystania tych technologii
w przestrzeni spolecznej przez korporacje technologiczne i politykéw, o czym $wiadczy afera
wokol firmy Cambridge Analytica (2017-2018) czy powody wprowadzenia w Unii
Europejskiej ochrony danych osobowych (RODO).

W konkluzji swoich rozwazan na temat dezinformacji w $wiecie mediow (par. Fake
news i postprawda) (s. 91) Autorka dysertacji zwraca uwage na konieczno$¢ ksztalcenia
kompetencji medialnych tak nadawcow, jak i odbiorcéw mediow w obliczu niepokojacych
coraz bardziej powszechnych zjawisk manipulacji. Na tyle jest to powazny problem, iz
edukacja medialna powinna by¢ podejmowana nie tylko wobec zagrozen, ale traktowana jako
powinnos¢ politykow w stanowieniu prawa edukacyjnego wobec swoich wyboreow, jak to
ma miejsce w przypadku zwalczania tradycyjnego analfabetyzmu. Rozdzial stanowi zwartg
catos¢, zalozenia poczynione w jego wstepie zostaly zrealizowane oraz umiej¢tnie
»wyciggnigta” z tekstu esencja, ktora wskazuje jakie zagadnienia przy pomocy

przedstawionej tresci da si¢ zweryfikowaé w dalszych etapach pracy.
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Kolejny rozdziat dysertacji to druga czes¢ ukazujaca istotne dla planowanych badan
zagadnienia z zakresu kreowania wizerunku polityka realizowanego w ramach dtugofalowych
dzialan komunikacyjnych realizowanych w ramach PR politycznego. Autorka z duza
znajomoscia rzeczy w oparciu o literature przedmiotowa prezentuje istote i szereg opisOw
strategii kreowania i definicji wizerunku polityka, przedstawia rozumienie strategii
wizerunkowej. Intersujacy i pozyteczny dla pracy jest opis kilku klasyfikacji typow
wizerunku polityka, w ktorych nie brakuje autorskich komentarzy i wskazaf. Pani Magister
syntetycznie przedstawia etapy prowadzenia strategii budowania wizerunku oraz wszystkie
komponenty strategii PR aplikowane do polityki. Waznym nie tylko dla kompletnosci tego
rozdziatu jest ukazanie narzedzi kreowania wizerunku poczawszy od media relations przez
komunikacj¢ werbalng i niewerbalna az do personal branding. Korzystajac z metody studium
przypadku Autorka podaje przyklady komunikacji strategicznej trojga zagranicznych
politykow, ktorzy zostali metodycznie wybrani ze wzgledu na gléwny przedmiot badawczy
dysertacji. Gtéwnym kryterium byla mozliwie najwigksza spéjnosé wizerunkowa z bohaterka
tresci doktoratu.

Wiele tresci jest przedstawionych w tabelach i rysunkach, niektére z nich zawierajg
wlasne autorskie przemys$lenia (np. s. 124-125). Rozdzial jest spojny, zakonczony
syntetycznym podsumowaniem, w ktérym drugi akapit Autorka konczy stwierdzeniem,
pozostawiajacym pewien niedosyt poznawczy: ,Na przykladzie Angeli Merkel i Ivanki
Trump warto, aby polityka cechowal spokdj i opanowanie. Wazne sa rOwniez wartosci
religijne, rodzinne, szczegolnie dla politykéw z regionu Europy Srodkowej”. Dlaczego
szczegollnie dla tego regionu?

Trzecia czg$¢ dysertacji to poprawnie zbudowany rozdzial metodologiczny, w ktérym
Autorka przedstawia przedmiot, problem i cel badawczy (par. 1) okresla spos6b organizacji
pracy badawczej (par. 2) oraz opisuje wykorzystane juz metody badawcze, i te ktére zamierza
wykorzysta¢ w kolejnych kluczowych czesciach pracy, jak sama okresla ,,w rozdzialach
empirycznych” (s. 23; 178). Rozdzial zawiera opis calego szeregu metod (12) z dziedziny
nauk spolecznych i nauk teologicznych, gdyz jak zauwaza sama Doktorantka, weryfikacja
postawionych hipotez wymaga wieloaspektowego podejscia, tzn. zastosowania roéznych
narzedzi badawczych. W podsumowaniu rozdziatlu wskazata, ktdre z opisanych przez nig
metod begdg najbardziej eksploatowane, a ktére beda metodami pomocniczymi. W rozdziale
znajdujemy takze istotne, szczegdtowe informacje dotyczgce organizacji i obszaru badan
kryteria doboru materiatu badawczego, czasookres badan oraz kategorie oceny materiatu
badawczego. Zasadniczo rozdzial skonstruowany jest poprawnie. Do rozwazenia pozostaje
problem tak szczegétowego opisania wykorzystywanych metod. Takze otwartg kwestig jest
przeniesienie z piatego rozdziatu tresci metodologicznych zwigzanych z przeprowadzonymi
badaniami za pomocg kwestionariusza ankiety. Tytut paragrafu 3.3 ,,Teologia medi6éw” nie
jest dobrym terminem do rozdzialu poswieconego metodologii badan. Tre$¢ dotyczaca
teologii medi6ow nie odnosi si¢ wprost do metod teologicznych, jest tylko kontekstem, gdy
podejmuje si¢ kwestie metodologiczne badan $rodkéw spotecznego przekazu. Mozna byto
opusci¢ te rozwazania lub pomy$ie¢ o innym dla nich miejscu. Natomiast paragraf moglby sie
nazywac ,Metody teologiczne w badaniach mediow” i w tym kluczu mozna byloby
skonstruowa¢ tre$¢ o metodach w badaniu przekazéw medialnych z teologicznego punktu
widzenia.

Rozdzial czwarty wedle zamierzen Autorki jest po$wigcony prezentacji wynikow
analizy treSci i zawarto$ci wybranych stu dziewieldziesieciu (190) tekstow z dwodch
tygodnikéw opinii ,,Do Rzeczy” i ,,Polityki” przedstawiajacych obecny w nich wizerunek
premier Beaty Szydlo. Badacze parajacy si¢ tymi kwestiami wiedza, Ze jest to mréwcza praca,
ktéra i w tym przypadku objawita si¢ w postaci konkretnych efektow podjetych badan. Celem
eksploracji jest ukazanie medialnego wizerunku premier Beaty Szydto. Najpierw w oparciu
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o analiz¢ gldéwnych watkéw tekstow Zrédlowych dla tego rozdzialu Autorka okre$la wspdlne
tematy dla obu tygodnikow dotyczace Beaty Szydlo jako premiera rzgdu. Dopowiedzeniem
do tych analiz jest aneks nr 2 przedstawiajacy ,.kalendarium premierostwa Beaty Szydlo”,
sporzadzony na podstawie materiatéw z mediéw spolecznosciowych i stron internetowych.
Nalezy zaznaczy¢, ze owo kalendarium zawiera solidnie udokumentowane zrédla. Kolejne
paragrafy sa prezentacjg analizy treSci wybranych periodykéw. Drzigki tej eksploracji
Doktorantka wydobyla i okreslila przedstawienia medialne dominujacych cech B. Szydlo jako
premiera w relacjach z otoczeniem wewngtrznym (partyjnym) i zewnetrznym oraz
dziennikarska ocen¢ dzialan z zakresu PR politycznego. Natomiast analize wizualng materiatu
zrodlowego ujeta w dwie czesci, pierwsza dotyczy materiatow graficznych w analizowanych
tekstach, druga jest analizag dwunastu oktadek z dwoch tygodnikow, z czego tylko trzy
przypadaja dla periodyku ,,Do Rzeczy”. W podsumowaniu rozdziatu Autorka poddaje
syntetycznej ,,dyskusji” oba wizerunki medialne bohaterki rozprawy. Jest to interesujacy
poznawczo moment i cheialoby si¢ rzec prosze o wiecej, np. w poszerzonej ocenie podjetych
pijarowskich dziatan. Préba oceny tego rozdzialu kaze zauwazy¢ takze, iz z pozytkiem dla
pracy badawczej, jak i czytelnika bytoby przedstawienie zwigztej charakterystyki tozsamosci
analizowanych tygodnikéw: historyczne uwarunkowania, genezg¢ badZz prawicowo-
konserwatywnej lub liberalno-lewicowej linii redakcyjnej wybranych tygodnikéw, czy
wreszcie problem postawy nadawczej tworcow analizowanych tresci. Wowczas tatwej mozna
bytoby dostrzec wage i doniosto$¢ narracji obu czasopism oraz widoczne spolaryzowanie
w sferze opinii na temat aktywnosci Beaty Szydlo jako premiera. Rozdzial charakteryzuje
obfita cytowalno$¢ analizowanych tekstow. Z jednej strony jest to udokumentowanie, iz
Autorka pracuje na tekstach zrodlowych, z drugiej za$ skutkuje to mniejszym nasyceniem
autorskich komentarzy, wnioskowania, uzasadnienia, swego rodzaju dyskusji z analizowanym
zrédlem. Jesli dysertacja mialaby by¢ spozytkowana w innej formie niz tylko jako egzemplarz
doktoratu warto pomysle¢ nad przeredagowaniem takze i tych partii tekstu.

Pigty rozdziat jest prezentacja oraz przedstawieniem analizy wynikéw badan
przeprowadzonych przy pomocy kwestionariusza ankiety internetowej pt.: ,,Wizerunek
premier Beaty Szydlo w latach 2015-2017 — w czasie pelnienia funkcji szefowej rzadu”. To
drugi, po poprzednim, rozdzial stanowigcy jadro podjetych badan. Autorka na podstawie
tresci przedstawionych w I, II, IV i VI rozdziale przygotowala autorski kwestionariusz
ankiety, aby zbadaé¢ spoteczny odbiér wykreowanego wizerunku Beaty Szydlo w okresie
urzgdowania jako premiera rzadu RP.

Jest to wazny rozdzial dla weryfikacji postawionych w pracy hipotez roboczych.
Autorka szczegolowo przedstawia konstrukcje kwestionariusza ankiety, 11 pytan
ankietowych i ich uzasadnienie wpisania do ankiety, metryczke oraz opisuje przebieg badania
i charakterystyke badanych. Kwestionariusz ankiety skonstruowany jest poprawnie i dobrze
uzasadniony. Analiza 1 interpretacja wynikéw pozwolila Autorce wyodrebni¢ siedem
obszar6w: cechy i przymioty, pozytywne i negatywne wydarzenia kadencji, religijnosé
polityka, otoczenie polityka, elementy niewerbalne komunikacji, elementy werbalne
komunikacji, wzory lideréw politycznych. Przedstawione analizy sg badawczo intersujace,
zasadne i daly Doktorantce naukowsg pewno$é¢ do weryfikacji zaré6wno wynikéw analiz
przeprowadzonych w rozdziale czwartym oraz hipotez postawionych na poczatku tego
rozdziatu. Wydaje si¢, ze tre$¢ tego rozdziatu jest najbardziej odautorska, dominuje tekst Pani
Magister. Autorka uwolnila si¢ od kurczowego trzymania si¢ autorytetéw naukowych, ktére
»obligowaly” ja do cytowania dlugich passuséw z ich tworczosci i odwazyla si¢ przemowié
wlasnym pelnym glosem badacza. Oczywiscie podobne passusy znajdujg sie i w innych
czeg$ciach, ale ukryte sa w cytowanych innych waznych i koniecznych do powstania pracy
autorach. Wydaje sig, ze jest to najlepsza cze$¢ pracy, ale oczywiscie bez pozostatych nie
byloby rozdziatu pigtego.



Jednak zadaniem recenzenta jest takze zauwazenie kwestii by¢ moze wymagajacych
poprawy, a na pewno dyskusji Autorki z wlasnym tekstem. Na str. 259 w punkcie 5.1
spotykamy wyrazenie ,,w mediach o przeciwnej linii programowej”. Takie sformulowanie
moze nasung¢ czytelnikowi mys$l, ze Doktorantka pisze z punktu okreslonej ideologii
politycznej i w zwigzku z tym, jako naukowiec nie jest obiektywna. Mozna zamiast tego
nazwac t¢ linie programowg nieco inaczej np. konserwatywna, prawicowa, liberalna.

Autorka dysertacji pisze na str. 268: ,Lacznie stron¢ odwiedzilo 508 o0s6b.
W poré6wnaniu z liczbg gotowych odpowiedzi, efektem bylo 46,7% pozyskanych
odpowiedzi”. Wydaje si¢, ze w tym miejscu nalezalo takze zaznaczyé, ile to jest w liczbach
bezwzglednych, ile oséb kompletnie wypelnito ankiete. Z dalszych tabel wynika, ze 237 oséb.
Od tej iloSci byly przeciez obliczane procenty, a zaznaczone dopiero przy kazdej tabelce.

Doktorantka na s. 271 informuje czytelnika, ze: ,Realizacja ankiety zbiegla sie
w czasie z wyborami prezydenckimi w Polsce. Pierwsza tura odbyta si¢ 28 czerwca, a druga
12 lipca. Ankieta dostgpna w dniach 14 czerwca — 17 lipca przypadia na politycznie
dynamiczny czas, ktéry mogt sprzyjaé zbieraniu odpowiedzi, mimo rozpoczgtego juz okresu
wakacyjnego. Co wigcej, Beata Szydlo wlaczyla si¢ w kampani¢ prezydencks starajgcego sie
o reelekcje¢ Andrzeja Dudy. W jakims zakresie wizerunek zostal od$wiezony, a postaé bylej
premier przypomniana”. Nie do konca z ta opinig mozna si¢ zgodzi¢, poniewaz czas i pora
realizacji okreslonych projektow badawczych ma znaczenie dla postaw, pogladow, opinii
i preferencji respondentow. Tym bardziej, ze Beata Szydto zaangazowala si¢ w kampanig
wyborczg. To wlasnie dlatego zaleca si¢, aby np. liczenie obecno$ci wiernych na Mszy $w.
odbywalo si¢ w ,,przecietng” niedziel¢ roku, a nie w Boze Narodzenie czy Wielkanoc. Tuz
np. po wyborze Jana Pawla II, w wigkszosci sondazy w Polsce, bardzo podniosty sie
wskazniki deklarowanej wiary. Podobnie w tym przypadku. Gdyby internetowa ankieta byta
realizowana weze$niej lub pozniej (np. wrzesien), to, by¢ moze, u wielu respondentéw maty
wpltyw mialyby emocje zwigzane z wyborami oraz burzliwg dyskusjg nad sposobem ich
przeprowadzenia w tym roku.

Komentarza domaga si¢ takze rys. 80. (str. 285.) Wydaje sie, ze chodzi tutaj o analize
odpowiedzi me¢zezyzn i kobiet na podstawie uzyskanych rang. Wiedy wypadaloby dodaé
jeszceze jeden gorny wiersz tabeli (,,glowka tabelki”) i kolumny z cyframi zatytutowaé ,,Ranga
odpowiedzi” a pozostate kolumny ,.Cechy i przymioty”. To samo dotyczy tabeli nr 81.
W tych tabelach uwaga, ze ,,Odpowiedzi nie sumujg sie¢ do 100%”, wydaje si¢ traci¢ sens,
skoro nie podano w nich rozkladéw procentowych. W tabeli nr 81 mozna bylo uwzglednié
pozostate cechy (jak w tabeli nr 80). Z pewno$cia interesujace byloby zobaczyé, jak
sympatycy poszczegllnych ugrupowan partyjnych postrzegali panig premier. Poza
powyzszymi drobnymi uwagami, nalezy stwierdzi¢, ze wyliczenia z internetowej ankiety sg
zaprezentowane w tym rozdziale poprawnie. Tabele i ryciny sg czytelne. Ich interpretacja jest
wystarczajaca i jasna.

Ostatni, najkrotszy szosty rozdziat dysertacji, jak zapowiada jego tytut ,,Polityk-
katolik w zyciu politycznym i w sferze publicznej”, jest dedykowany prezentacji nauki
Kosciota katolickiego, odnoszacej sie¢ do aktywno$ci chrzescijan $wieckich w przestrzeni
politycznej i publicznej. Autorka przywoluje takze wybrane refleksje teleologow
1 wspdlczesnych autoréw oraz podejmujacych refleksje w perspektywie zaangazowania
laikatu Kosciola w zycie polityczne i spoleczne. Powyzsze treSci znajduja sic w dwdéch
pierwszych paragrafach. W pierwszym z nich Doktorantka podjeta probe opisania roli
polityka-katolika w zyciu politycznym i w sferze publicznej. W oparciu o cytowane
dokumenty Kosciola i wybranych autoréw ukazuje zasadnie gloéwne obszary jego
zaangazowania: walka o sprawiedliwo$é spoleczng, zaangazowanie w tworzenie
»powszechnej wspdlnoty”, troska o dobro wspdlne, ochrona i promocja praw cztowieka,
zabieganie o pokoj. Wydaje sie, ze posoborowa refleksje nad podjetym zagadnieniem
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nalezalaby zacza¢ od najwazniejszego dokumentu soborowego Gaudium et spes Konstytucji
Duszpasterskiej Ko$ciota Vaticanum II, poniewaz pdZniejsze teksty choéby Josefa Ratzingera
z 2002 roku (s. 326) maja swoje zakorzenienie w nauce soborowej. Nastepnie p. mgr lic.
Agnieszka Siarkiewicz w krotkim paragrafie powotujac si¢ na wybrane dokumenty Kosciota
katolickiego i literatury, m. in. prawniczej przedstawia zadania polityka-katolika. Nalezatoby
ten paragraf rozbudowaé i szerzej omoéwi¢ zadania oraz funkcje polityka-katolicka wobec
spoleczenistwa, a takze jego relacje do Kosciota, np. jako piastujagcego urzad.
Wprzedstawione] tresci dominuja cytaty z nauczania Jana Pawia II. Po nim byl papiez
Benedykt XVI oraz obecny papiez Franciszek, ktorych wklad w doktryne spoteczng Kosciota
jest znaczacy. Dlatego proba znalezienia inspiracji dla katolika zaangazowanego w polityke
wich nauczaniu z pewnoscia podniostaby warto$¢ merytoryczng tresci tego rozdziatu.

Celem trzeciego paragrafu jest przedstawienie ,,autorskiej kategoryzacji odnoszacej si¢
do postawy politykéw wobec religii jako elementu ksztaltowania wizerunku” (s. 342) Autorka
opierajac si¢ na postawionej tezie, iz ,$wiat polityki i religii przenikajg sie” (s. 342)
przedstawia cztery typy politykéw w ich osobistej relacji do religii. Dokonuje ich
charakterystyki oraz podaje do poszczegolnych typow przyktady wspotezesnych politykow,
ktoéry uvosabiaja owe cztery postawy. ,,Gorliwiec” — jego wizerunek ,,definiuje wyznawana
religia” (s. 348); ,Znawca” — $wiadomie nie ksztaltujg swojego wizerunku w oparciu
o kwestie religijne” (s. 349); ,.Profan” — ,cechuje postawa neutralnosci religijnej, ktora
prezentowana jest jako zaleta (s. 349); ,,Antagonista” — opozycyjny, wrecz wrogi wobec
religii (s. 350). Przedstawione typy wizerunkéw politykéw z racji ich osobistej relacji do
religii jest oryginalng propozycja, wartg dalszej dyskusji. Rodzi pytanie okreslenie ,,profan”.
Cechy mu przypisane sg nieadekwatne do tego pojecia. W moim odbiorze zawiera wiecej
pejoratywnych skojarzefi, wrecz obrazliwych niz ,,antagonista”. Interesujaca poznawczo
bylaby odpowiedZ na pytanie, czy w literaturze polskiej i zagranicznej byly podejmowane
tego rodzaju préby typizacji wizerunku politykéw. Kolejnym etapem moglaby by¢ naukowa
weryfikacja tej typologii w szerszym i poglebionym metodologicznie procesie badawczym
tekstow medialnych.

W calosciowej ocenie merytorycznej rozprawy nalezy podkresli¢, iz za tymi prawie
pieciuset stronami dysertacji stoi ogromna zmudna, mrowcza praca. Trzeba mie¢ w sobie
duzo samozaparcia i pasji badawczej, aby postawione na wstepie hipotezy zweryfikowaé,
osadzi¢ je we wlasciwej narracji naukowej, dochodzac do nowych, autorskich wnioskow.

5. Bibliografia jest obszerna (60 stron s. 364-423), to jest 1/8 oboj¢tnosci calej pracy.
Zawiera aktualng literatur¢ dotyczaca omawianych kwestii. Duzg jej cze$é zajmujg
wydawnictwa w kilku jezykach, gtéwnie w j. angielskim. Podziat bibliografii zasadniczo jest
poprawny: zrddla, literatura przedmiotu i pomocnicza. Do tekstow zrédlowych zostaty
zaliczone przede wszystkim analizowane w pracy teksty z wybranych dwoch tygodnikow
opinii. Wprawdzie na samym poczatku Autorka zamieszcza dokumenty Urzedu
Nauczycielskiego Kosciota, ale nie zalicza ich do zrodet. By¢ moze stosowniejszy bytby
uktad koscielnych Zrodetl preferowany w teologii pastoralnej, a mianowicie: dokumenty
soborowe, nauczanie papiezy, dokumenty Stolicy Apostolskiej. Do przedstawienia dorobku
katolickiej nauki spotecznej pozadanym byloby poszerzenie bibliografii chociazby o takie
pozycje jak: T. Borutka, J. Mazur, A. Zwolinski, ,,Katolicka nauka spoleczna” (1999);
T. Borutka, ,,Nauczanie spoleczne papieza Jana Pawla II”; J. Mazur. ,,Dzieje katolickiej mysli
spotecznej w zarysie” (2003); Cz. Bartnik, ,,Nauka spoleczno-polityczna Kosciota (2008);
J. Gocko, ,,Nauka spoteczna Kosciota w poszukiwaniu wlasnej tozsamosci” (2013).

W tym miejscu nalezy zwrdci¢ uwage na przywolywanie tekstow zroédtowych za
innymi autorami oznaczane jako [za:]. Takich przypisow jest 58 na ogdlng ich liczbe 885.
Brak bezposrednio dotarcia do tekstu zrodiowego skutkuje m. in. powielaniem bledéw np.
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Wojciech Przyczyna, powinno by¢ Wiestaw Przyczyna (s. 214) lub wrgcz cytowanie m. in.
kluczowego dzieta K. Wojcik za swojg panig Promotor (s. 164, przypis nr 424).

6. Jezyk i formalne wymiary rozprawy

Doktorantka wykazala si¢ solidnym warsztatem naukowym. Styl narracji naukowej
pomimo uchybien nalezy jednak oceni¢ pozytywnie. Jezyk dysertacji spetnia kryteria jezyka
naukowego, jest zasadniczo poprawny, komunikatywny, terminy i zwroty uzywane
odpowiednio do tresci. Przypisy sa sporzadzone poprawnie w systemie przecinkowym,
zgodnie z wymogami metodologii. Do poprawy jest strona edytorska np.: usunigcie w tekscie
tzw. ,sierot”, justowanie przypiséw. Wystepuje brak ptynnosci tekstu w niektdrych jego
partiach (np. 41-43). Bywajg passusy przybierajace forme¢ bardziej webritingowg niz tekstu
tradycyjnego. Tre$¢ rozprawy jest bogata w réznorodne tresci wizualne. Nalezy podkreslic
z satysfakcja, iz bardzo czesto sg to opracowania wlasne. Owszem ubogacajg one narracje, ale
momentami jest ich za duzo i w opinii recenzenta ,tabloizuja” zawarto§¢ pracy
Prawdopodobnie, zamierzeniem Autorki bylo przyblizenie czytelnikowi podawanych treséci
w innej formie anizeli tylko werbalna. Przypuszczalnie wynika to takze z nadaktywnosci
innych sfer poznawczych u miodego pokolenia naukowcow, bedacego w permanentnej
imersji medialnej. Owa ,,internetowo$é” z duzym nasyceniem elementéw wizualnych,
owszem ubogaca tres¢ i jej odbidr, jednakze zastanowitbym si¢ nad zmniejszeniem nasycenia
komunikacji wizualnej w korpusie dysertacji.

Cytaty. Tres¢ pracy jest nasycona bardzo duza iloscia cytatéw, niektére z nich sa
bardzo diugie, bywa, ze pozostawione bez odautorskiego komentarza. Niektére z nich to
niemalze cale akapity. Wybrane akapity od 8 do 21wierszy: s. 29-30, 86, 88, 89, 96, 97, 107,
196-197, 198 (21 wierszy), 242, 335.

Nastepstwo czaséw. W pracy wystepuje brak konsekwencji w stosowaniu nastgpstwa
czaséw, opisujgcych podejmowane czynnosci badawcze. Raz, i stusznie Autorka komunikuje,
ze co$ bedzie, a zaraz potem stwierdza, ze juz co$ zostalo dokonane i oto jest: ,Niniejsza
dysertacja prezentuje proces kreowania wizerunku lidera politycznego” (s. 9-10). Innym
razem w zapowiedzi czynnosci badawczych Autorka juz z przekonaniem stwierdza, ze te
badania ,,dowioda i potwierdza zasadno$¢ omawianego procesu kreowania wizerunku”
(s. 11). Nie wiemy tego jeszcze i oceng czy tak de facto jest, nalezy zostawi¢ czytelnikowi.
W podsumowaniu rozdzialu trzeciego Doktorantka pisze, ze ,Najobszernicj w pracy
doktorskiej wykorzystana zostata metoda analizy zawartosci tygodnikéw opinii” (s. 214). To
narzedzie badawcze dopiero bedzie wykorzystane. Owszem mozna by tak napisaé, ale
w zamknigciu rozdzialu czwartego lub w ogdélnym zakonczeniu dysertacji. W calym
zakonczeniu rozdzialu trzeciego wystepuja problemy uzycia odpowiedniego czasu na
opisanie wykonanych lub zamierzonych czynnosci badawczych (s. 214-215). Szczegblnie
jaskrawo problem ten wybrzmiewa w rozdziale piatym, gdzie nast¢pujg odwolania do
rozdziatu szoéstego, ktorego czytelnik jeszcze nie zna, a sam badacz, takze nie moze korzystaé
z ustalen, ktérych jeszcze nie przeprowadzil. We wstepie tego samego rozdziatu: ,,Po drugie,
wyniki ankiety dostarczyly kolejnych informacji”; ,,Rozdzial zostal poswigcony prezentacji
ankiety internetowej” (s. 258). '

Wydaje si¢, ze nalezaloby unika¢é w tek$cie form autorecenzji. Owszem
samoswiadomos$¢ wartosci prowadzonych badan jest wazna, ale czesta ich ekspresja
niekoniecznie sluzy narracji naukowej. Kilka przykladow: ,,Dodatkowa zaleta ponizszej
analizy ankiety jest fakt...” (s. 259); ,,Swiadczy o trafnosci poszukiwan badacza” (s. 286);
»Mocng strong przeprowadzonego badania jest uzyskanie odpowiedzi...” (s. 320); ,.Praca
stanowi¢ moze przewodnik po realizacji politycznego public relations” (s. 353).

Kolejna kwestia to zastosowanie terminu ,rysunek” do wszystkich postaci tredci
wizualnych przedstawionych w pracy. Wizualizacja tresci, prezentacja danych statystycznych
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moze przyja¢ posta¢ tabelki, wykresu, rysunku (ryciny), grafiki, zdjecia (fotografii).
Wszystkie one w pracy wystepuja, ale Autorka zebrala je w jeden zbiér pt. ,Rysunek”.
Poprawniej byloby osobno ponumerowac tabele, wykresy, zdjecia oraz rysunki. Oczywiscie
stosujac tylko jednoimienne okreslenie utatwia si¢ nawigacje w wizualnym materiale. Ale taki
wykaz mozna tez wykona¢ w przypadku rozgraniczenia tabel, wykresoéw, fotografii.

Doktorantka nie ustrzegla si¢ w tekscie drobnych btedow jezykowych, gramatycznych
literéwek, na przyklad:

e s. 15: Blad w nazwisku ,,..konfrontacji zycia z trescia Ewangelii. J. Cardijna

wyjasnial...” (winno by¢ Cardijn);

e s.34:,,Ciekawym pojeciem dla rozwazan”, raczej waznym, koniecznym;

e 5. 60: .4 Cebertyzacji polityki oraz influnecer marketing, powinno by¢ tak jak

w spisie tresci— Cebertyzacja;

e 5. 64:,zywe zainteresowanie mediow osobom prezesa”;

® s.266:,,..nie tylko w Polsce, ale rowniez zagranicg”, powinno by¢ ,,za granicg™;

e s.304:, Uniwersalny model zostala nastepnie transponowany?, literéwka:

,.,model zostal”;

e s.215: sformutowanie ,,istotng rol¢ w analizie wycinkéw medialnych”.
Niezaleznie od przedstawionych uwag nalezy pozytywne oceni¢ poziom warsztatu
naukowego Autorki dysertacji. Jest to jak juz zaznaczono studium obszerne i wymagajace
kompetencji badawczych w zakresie przeprowadzenia rozleglego postepowania naukowego
oraz wykorzystania wymagajacego warsztatu pisarskiego. Wskazane uchybienia nie
umniejszaja jednoznacznie pozytywnej oceny jezyka i wymiaru formalnego recenzowanej
rozprawy. W cato$ciowym ogladzie jest ona spojna i poprawna jezykowo.

W czasie publicznej obrony rozprawy doktorskiej prosze Pania mgr lic.
Agnieszke Siarkiewicz o podjecie dyskusji w nast¢pujacych kwestiach:

1. Prosz¢ na podstawie wynikéw badan wlasnych zaproponowaé zbior zasad dla
pracownikow PR dzialajacych na rzecz budowania wizerunku polityka-katolika w okresie
trwajacej pandemii Covid-19.

2. Wyniki badan nad medialnym wizerunkiem osoby publicznej, polityka ukazuja
rozbiezno$¢ dyskurséw badanych tygodnikow opinii i ich redakcyjne zaangazowanie
polityczne. Z perspektywy spotecznej nauki Ko$ciota prosze opisa¢ i ocenié zjawisko
polityzacji publicznych i komercyjnych mediéw w Polsce.

Podsumowanie i wnioski konicowe

Recenzowana rozprawa doktorska. Pani mgr lic. Agnieszki Siarkiewicz posiada
warto$¢ autoteliczng, odpowiada wymogom stawianym pracy naukowej i spelnia wymogi
merytoryczne i formalne wzgledem prac doktorskich w $wietle obowigzujacej ustawy z dnia
14 marca 2003 r. o stopniach i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki
(Dz U. Nr 65, poz. 595 z pézn. zm.). Dysertacja stanowi opracowanie aktualnego waznego
zagadnienia tak z punktu widzenia politycznego public relations, jak i ze wzgledu na aspekty
spoteczno-teologiczne aktywnosci laikatu Kosciota katolickiego. Jej wyniki moga byé
wykorzystane w programowaniu spotecznej formacji katolikow $wieckich. Jest to takze glos
w dyskusji nad rola warto$ci humanistycznych i religijnych, wyptywajacych z wyznawane;
i praktykowanej wiary, w organizowaniu i prowadzeniu dialogu ze spoleczenstwem przy
pomocy wspotczesnych metod i narzedzi komunikacyjnych. Wyniki tej pracy mozna takze
odnies¢ nie tylko do dziatalnosci politycznej katolikow, ale mogg stanowi¢ baze do dalszych
badan nad spolecznym dialogiem Kosciola ze wspdlczesnym zmediatyzowanym
spoleczenstwem. Obecnie do§wiadczamy tego jak nie jest to latwe, szczegdlnie w przestrzeni
medialnej, ktéra w wigkszosci rzadzi si¢ inng logika niz ewangeliczna. Zaprezentowana do
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oceny rozprawa doktorska mimo postawionych w recenzji pytan i uwag krytycznych, ale
w wigkszosci pytajaco-polemicznych, nie zmienia pozytywnej oceny przedlozonej rozprawy,
ktora w calosci $wiadczy o tym, iz jej Autorka posiada odpowiedni poziom wiedzy
1 umiejetnosci oraz dojrzalosé naukowa, konieczng do uzyskania stopnia naukowego doktora.
Dlatego wnosz¢ do Komisji Rady Instytutu Nauk Teologicznych Uniwersytetu Kardynata
Stefana Wyszynskiego w Warszawie o przyjecie rozprawy i kontynuacj¢ postepowania,
zmierzajacego do nadania mgr lic. Agnieszce Siarkiewicz stopnia naukowego doktora nauk

teologicznych.
0 Lot sl

0. dr hab. Mirostaw Chmielewski CSsR

13



